
i 

  



ii 

 

 
 
 

EKONOMI KREATIF DAN INOVATIF 

 

 

 

 

 

Dadang Saepuloh 

 

 

 

 

 

 

Penerbit 

PT. Bidara Cendekia Ilmi Nusantara 

 

  



iii 

 

 

EKONOMI KREATIF DAN INOVATIF 

 

 

 

Dadang Saepuloh 

 

 

 

 

 

ISBN : 978-623-89724-5-6 

Cetakan Pertama, Juni 2025 

 

 

 

Editor:  

Siti Subaidah 

 

 

Layout dan Desain Cover: 

Riska Alicia 

 

 

Link KDT: 

https://isbn.perpusnas.go.id/bo-penerbit/penerbit/isbn/data/view-kdt/1230428 

 

 

Diterbitkan oleh: 

PT. Bidara Cendekia Ilmi Nusantara 

Jl. Perdamaian No.79, Poris Plawad Indah, Cipondoh, Kota Tangerang, Banten 15141 

 

Berminat untuk menerbitkan dan mencetak buku hubungi: 

Email: bidaracinpress@gmail.com 

Whatsapp: +62 815-8558-2370 

 

 

 

 

 

  

https://isbn.perpusnas.go.id/bo-penerbit/penerbit/isbn/data/view-kdt/1230428
mailto:bidaracinpress@gmail.com


iv 

KATA PENGANTAR 
 

Puji syukur kami panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas 

limpahan rahmat dan karunia-Nya, sehingga buku ini, "Ekonomi Kreatif dan 

Inovatif", dapat diselesaikan dengan baik. Buku ini membahas konsep dasar, 

kerangka teori, serta dinamika perkembangan ekonomi kreatif dan peran inovasi 

dalam mendorong pertumbuhan ekonomi modern. 

Melalui pendekatan multidisipliner, buku ini menguraikan integrasi antara 

kreativitas, pengetahuan, dan teknologi sebagai fondasi utama ekonomi kreatif. 

Pembaca akan menemukan bahasan mengenai perbedaan ekonomi kreatif dengan 

ekonomi konvensional, pentingnya perlindungan hak kekayaan intelektual, peran 

tenaga kerja kreatif, serta strategi pemasaran berbasis digital. Selain itu, buku ini 

juga menyoroti tantangan dan peluang dalam pengembangan sektor industri 

kreatif di tengah arus globalisasi. 

Penulis berharap buku ini dapat menjadi referensi yang bermanfaat bagi 

mahasiswa, akademisi, pelaku usaha, maupun pihak-pihak yang tertarik untuk 

memahami dan mengembangkan potensi ekonomi kreatif sebagai pilar 

pembangunan masa depan. 

Saya menyadari bahwa buku ini masih memiliki keterbatasan. Oleh 

karena itu, kritik dan saran yang membangun sangat kami harapkan demi 

penyempurnaan karya ini di masa mendatang. Semoga buku ini membawa 

manfaat bagi pengembangan ilmu pengetahuan dan praktik ekonomi kreatif di 

Indonesia.. 

 

 Tangerang, Mei 2025 

 Penulis, 

 

 Dr. Dadang Saepuloh, S.Pd., M.Pd.  
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