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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur kami panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas 

limpahan rahmat dan karunia-Nya, sehingga buku ini, "Strategi Komunikasi: 

Teori, Praktik, dan Dinamika Modern", dapat diselesaikan dengan baik. Buku 

ini membahas prinsip-prinsip dasar strategi komunikasi publik, mulai dari konsep 

teoretis hingga penerapannya dalam berbagai bidang, termasuk sosial, politik, dan 

organisasi. Melalui pendekatan ini, diharapkan pembaca dapat memahami 

bagaimana strategi komunikasi dibangun untuk mengelola audiens, menyusun 

pesan, dan meningkatkan efektivitas interaksi publik. 

Dalam buku ini, pembaca akan menemukan pembahasan tentang dasar-

dasar strategi komunikasi, teknik penyusunan pesan yang efektif, pengelolaan 

audiens, hingga penggunaan komunikasi untuk membangun kepatuhan dan 

mengelola dinamika konflik. Meskipun buku ini mengambil contoh dari 

pengalaman pengawasan pemilu, prinsip-prinsip yang diuraikan dapat diterapkan 

dalam berbagai konteks komunikasi publik. Penulis berharap buku ini dapat 

menjadi rujukan bagi akademisi, mahasiswa, praktisi komunikasi, maupun siapa 

saja yang tertarik pada pengelolaan komunikasi strategis. 

Penulis menyadari masih banyak kekurangan dalam buku ini, sehingga 

saran dan kritik yang membangun sangat diharapkan. Semoga buku ini membawa 

manfaat bagi pengembangan ilmu komunikasi di Indonesia. 

 

 Tangerang, April 2025 

 Penulis, 

 

 Dr. Lina Wati S.Sos.I., M.Ikom.  
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